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В переводе с испанского hecho a mano означает 
«сделано вручную» – такая надпись обязательно 
присутствует на каждой коробке сигар класса «пре-
миум». Но hecho a mano – это не только сигарный 
термин, но и принцип восприятия мира, неотъем-
лемой составляющей которого является сигара.

Двойственный смысл, заложенный в назва-
нии журнала, отражен и в его концепции. Став 
первым в России сигарным изданием, hecho a 
mano смог представить табачную тематику в фор-
мате высококачественного глянцевого проек-
та. Это позволило журналу занять особое место 
на российском медиарынке: как среди мужских  

life-style изданий, так и среди профильных, четко 
специализированных изданий.

Когда в 2001 году в свет вышел первый но-
мер журнала hecho a mano, основной целью из-
дания было становление в России высокой си-
гарной культуры. Не желая останавливаться на 
достигнутом, в 2006 году hecho a mano объявил 
о новой цели своего присутствия на россий-
ском глянцевом рынке. Отныне призванием  
и предназначением издания стало возрождение  
в России солидного стиля. Ведь именно солидность 
есть высшая категория успеха и самая совершенная 
форма dolce vita.

hecho a mano 
первый в России сигарный журнал
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Распространение и тираж
hecho a mano выходит в свет раз в три месяца

Адресная рассылка  
по VIP-базе*  . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 000 экземпляров

Промо-распространение на собственных стойках 
в табачных и винных бутиках, 
лучших отелях и ресторанах Москвы  
и Санкт-Петербурга . . . . . . . . . . . 63 000 экземпляров

Распространение на значимых светских 
мероприятиях Москвы  
и Санкт-Петербурга . . . . . . . . . . . 20 000 экземпляров

Реклама
полоса . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . .  9 0 0 0  евро 
разворот 2/1 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . 1 3 0 0 0  евро 
вторая обложка. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . 1 2 0 0 0  евро 
третья обложка . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . 1 3 0 0 0  евро 
четвертая обложка. . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . 1 5 0 0 0  евро

Скидки: 
3 публикации . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .10% 
6 публикаций . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .20% 
агентская скидка . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .15% 

Наценка за право на эксклюзив . . . . . . . . . . . . . . . .40%

Возраст читателей:
20-24 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7% 
24-46 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .60% 
46+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .33%

Род деятельности:
Политики . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .12% 
Бизнесмены, топ-менеджеры  
крупных компаний . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .80% 
Деятели культуры, искусства  
и представители шоу-бизнеса . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8%

Мужчины . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .81% 
Женщины. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .19% 
Состоящие в браке . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .63%

Социальный статус:
Высокий . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .60% 
Выше среднего . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .30% 
Средний . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .10%

Читатели журнала
Это, прежде всего, солидные люди. Они успешны и профессиональны, состоятельны и даже богаты, в меру  
самоуверенны и критичны. Но солидность нисколько не мешает им быть настоящими гедонистами. Читатели 
hecho a mano любят этот мир, и он отвечает им взаимностью. 

* Привилегия клиентов
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№ 1 (43) 
весна лето

№ 2 (44) 
лето �>�A�5�=�L

№ 3 (45)  
зима �2�0�1�0�-�1�1 

Рекламные модули принимаются в форматах TIFF 
и EPS. Цветные файлы должны быть записаны в мо-
дель CMYK. При использовании TIFF-формата фай-
лы должны быть записаны без использования LZW-
компрессии. При использовании EPS-формата файлы 
должны быть записаны композитными (DCS off ). Рас-
тровые иллюстрации в необходимом размере должны 
иметь разрешение не ниже 250 dpi, а bitmap —  1200 dpi. 

Максимальная общая сумма красок – 340%.  Про-
фили для цветоделения предоставляются по запросу 
Во избежание возможных ошибок необходимо перево-
дить шрифты в кривые. Обязательно предоставление рас-
печатки рекламной публикации (желательно цветной), 
подписанной в печать с указанием даты выхода в журнале. 
Распечатка должна соответствовать электронной версии. 
Цветная распечатка не является образцом цвета.

Технические требования для рекламных материалов

240х305 мм

230х295 мм

470х305 мм

460х295 мм
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 Клуб ценителей сигар hecho a mano

представитель клуба Евгения Романова
+7 (812) 940 10 40

Клуб ценителей сигар hecho a mano проводит 
светские вечера с дегустацией сигар, вин и крепкого 
алкоголя на самом высоком уровне в лучших 
ресторанах пятизвездочных гостиниц и клубов 
Санкт-Петербурга . 
Вечера проходят один раз в месяц. Приняв участие  
в проектах сигарного клуба в качестве компании-
партнера, вы сможете представить свою продукцию, 
провести презентацию, познакомиться напрямую с 
целевой аудиторией, а также расширить клиентскую 
базу. 

Пакет основного партнера – 150 000 рублей
Включает в себя размещение представительской 
продукции партнера (банеры, листовки, 
макеты); демонстрацию рекламного клипа; 
проведение презентации; несколько упоминаний 
о компании как о главном партнере клуба; 
проведение развлекательной программы от 
имени партнера; вручение первого приза на 
викторине от имени партнера; присутствие 

четырех представителей партнера в качестве 
гостей вечера. Также гарантируется присутствие 
журналистов ведущих городских изданий, 
фотохроника вечера на сайте газеты «Деловой 
Петербург». Журнал hecho a mano размещает 
подробный фоторепортаж о каждом вечере  
с обязательным указанием главного партнера  
и размещением как минимум одной профильной 
фотографии. 

Пакет участника – 90 000 рублей
Размещение банера на площадке вечера. Краткая 
презентация компании-участника. Размещение 
в светской хронике журнала hecho a mano одной 
профильной фотографии с указанием в тексте 
хроники имени компании-участника. Присутствие 
двух представителей компании-участника в качестве 
гостей вечера. 

В зависимости от масштаба мероприятия пакеты 
могут изменяться по стоимости и содержанию.


